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VIZUELNI JEZIK MODNOG EDITORIJALA: ESTETIKA, IDENTITET I DRUSTVENI
KONTEKST

THE VISUAL LANGUAGE OF THE FASHION EDITORIAL: AESTHETICS, IDENTITY,
AND SOCIAL CONTEXT

Petar Radenovié, Jelena Vladusi¢, Fakultet tehnickih nauka, Novi Sad

Oblast — GRAFICKO INZENJERSTVO I DIZAJN

Kratak sadrzaj — U ovom radu predstavijen je proces
istrazivanja konstrukcije i percepcije identiteta u okviru
dva razlicita tipa modnog editorijala — klasicnog tj.
komercijalnog i alternativnog, odnosno ekspresivnog.
Rezultati su pokazali da publika lakse prepoznaje i
prihvata klasicni model editorijala, ali da je alternativni
pristup ostavio snazniji emocionalni i vizuelni utisak.

Kljuéne reéi: Fotografija, modna fotografija, moda,
editorijal

Abstract — This paper presents the process of exploring
the construction and perception of identity within two
different types of fashion editorials — the classical i.e.
commercial, and the alternative, namely expressive. The
results showed that the audience more easily recognizes
and accepts the classical editorial model, but that the
alternative approach left a stronger emotional and visual
impression.

Keywords: Photography, fashion photography, fashion,
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1. UVOD

vizuelnih medija koji spaja umetnost, reklamu i
komunikaciju. Njena uloga odavno je prevazisla iskljucivo
promociju garderobe, te postaje sredstvo kojim se oblikuju
ideali lepote, vizuelni identiteti i kulturni obrasci.
Savremena modna fotografija sve ¢esce prelazi u domen
umetnickog  izraza, Kkoriste¢i vizuelni jezik za
komentarisanje drustvenih pojava poput identiteta,
raznolikosti i kulturne pripadnosti.

Pored komercijalne funkcije, modna fotografija ima snazan
uticaj na formiranje licnog i kolektivnog identiteta. Putem
stila, atmosfere, emocija i okruzenja, ona postaje sredstvo
komunikacije uverenja, stavova i pripadnosti, kako
pojedinaca, tako i dru$tva, ali i modnih brendova. Upravo
ova sposobnost da oblikuje vizuelni i drustveni identitet
¢ini je vaznim elementom savremenog medijskog sadrzaja.
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2. MODNA FOTOGRAFIJA

Modna fotografija predstavlja zanr fotografije Cija je
primarna svrha promocija i reklama modnih proizvoda. U
svojim poc¢ecima bila je iskljuéivo fokusirana na
predstavljanje garderobe, S$to potvrduje 1 definicija
fotografa Dejvida Bejlija koji je modnu fotografiju opisao
kao ,,portret modela koji nosi haljinu* [1]. Njen razvoj
nikada nije bio izolovan, ve¢ pod stalnim uticajem
kulturnih, drustvenih i tehnoloskih promena [1].

Tokom druge polovine 20. veka modna fotografija dobija
na znacaju kao vizuelna umetnost i sredstvo kulturne
komunikacije. Pored komercijalne funkcije, fotografi je
koriste kao prostor za licni umetnicki izraz i
komentarisanje drustvenih pojava. Upravo ova sposobnost
da pomiri trziSne potrebe sa umetnickom vizijom, ¢ini
modnu fotografiju i danas jednim od najuticajnijih
vizuelnih medija koji oblikuje identitete, emocije i kulturne
norme [1].

2.1. Editorijalna modna fotografija

Editorijalna fotografija predstavlja specifican vid
fotografske prakse usmeren na stvaranje slika koje
vizuelno dopunjuju i obogacuju pisani sadrzaj u novinama,
Casopisima i drugim medijskim platformama [2]. Njena
uloga je da podrzi i ilustruje poruku teksta, a fotografi ¢esto
blisko saraduju sa urednicima i dizajnerima kako bi
vizuelni sadrzaj bio uskladen sa temom publikacije.

Kada je re¢ o modnoj fotografiji, editorijalni pristup
prevazilazi predstavljanje same odece i usmerava se na
kreiranje Sireg vizuelnog narativa. Ova vrsta fotografije
koristi raznovrsne koncepte, lokacije i rekvizite kako bi
prikazani modni sadrzaj dobio estetsku, simbolicku i
emocionalnu dubinu [3]. Pored promocije mode,
editorijalna fotografija Cesto pokrece teme identiteta,
kulture i drusStvenih pitanja, ¢ime modnu sliku pretvara u
platformu za li¢ni ili dru§tveno angaZovan izraz [3].

3. PRAKTICAN DEO

Prakti¢ni deo rada zasniva se na vizuelnom istrazivanju
modne fotografije kroz realizaciju dva razlicita tipa
modnog foto-editorijala. Cilj ovog pristupa bio je uporedo
ispitati razlike izmedu tradicionalnog, odnosno klasi¢nog i
savremeniog, odnosno ekspresivnijeg pristupa modnoj
fotografiji, sa fokusom na vizuelno i narativno oblikovanje
modne slike i njenog znacenja. Pored toga, sprovedena je i
anketa percepcije publike ove dve vrste editorijala.
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3.1. Editorijal 1

Editorijal 1 karakteriS§e minimalizam i fokus na proizvod.
Fotografije su Ciste, jednostavne i minimalne sa naglaskom
na garderobu i materijale. Nema tekstualnog narativa, a
model je predstavljen kao neutralni nosilac odece.
Atmosfera je komercijalna i profesionalna - bliza je katalog
prezentaciji ili vizuelnom materijalu za brendiranje.
Identitet subjekta se potiskuje u korist jasnog fokusiranja
na proizvod. Editorijal 1 se moze videti na slici 1 i 2.
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Slika 1. Prvi deo editorijala 1
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Slika 2. Drugi deo editorijala 1



3.2. Editorijal 2

Editorijal 2 karakteriSe licni pristup i fokus na identitet
modela. Fotografije su emocionalne, sa naglaskom na
licnost i atmosferu. Prisutan je tekst koji dopunjuje vizuelni
sadrzaj i upucuje na temu samoprihvatanja 1 kritike
savremenih standarda lepote. Model je predstavljen kao
aktivni nosilac poruke, a ne kao neutralan medijator
garderobe. Atmosfera je licna, introspektivna i u sluzbi
narativa. Editorijal 2 se moze videti na slici 3 i 4.

A
B B ~
{‘; o9 % —
,"_'_’ % zm
- T =W
SHE, -~ 20 0K
REALLY? -<
i SRR £g .
= h ||||z T
< > ;D
[} ol 00
am
N
<

12
=
C
i

Slika 3. Prvi deo editorijala 2 Slika 4. Drugi deo editorijala 2
51



3.3. Anketa

U okviru prakti¢nog dela rada sprovedeno je anketno
istrazivanje sa ciljem da se ispita na koji nacin publika
percipira i tumaci dva razli¢ita modna editorijala nastala u
okviru ovog rada. Istrazivanje je bilo usmereno na
poredenje utisaka, emocionalnih reakcija i estetske procene
ispitanika u odnosu na klasi¢ni i alternativni vizuelni
koncept.

Anketa je realizovana u digitalnom obliku, putem
platforme Google Forms, a sadrzala je vizuelne prikaze oba
editorijala i niz pitanja zatvorenog i1 otvorenog tipa.
Ispitanici su najpre odgovarali na pitanja vezana za pol,
starost 1 odnos prema modi, a zatim su bili zamoljeni da
pazljivo pogledaju oba editorijala i odgovore na pitanja o
atmosferi, licnosti modela, vizuelnoj poruci, emocionalnoj
povezanosti sa sadrzajem i li¢noj preferenciji.

Cilj istrazivanja bio je da utvrdi u kojoj meri publika
prepoznaje vizuelnu konstrukciju identiteta, kao i razlike u
percepciji  klasicnih 1 alternativnih  formi modne
fotografije. U anketi je ucestvovalo ukupno 92 ispitanika,
a podaci su prikupljani anonimno i koris¢eni isklju¢ivo u
naucne svrhe.

3.4. Rezultati ankete

Uporednom analizom odgovora dobijenih anketom
uoCavaju se jasne razlike u naCinu na koji publika
dozivljava dva predstavljena editorijala. Prvi editorijal je
percipiran kao profesionalan, komercijalan i estetski
uskladen sa standardima modne industrije. Ispitanici ga
najc¢e$ée povezuju sa promocijom mode, luksuza i stila
zivota, a njegova atmosfera opisuje se kao uredna,
kontrolisana i vizuelno sigurna. Zbog toga je ovaj editorijal
bio blizi ukusu veceg broja ispitanika.

Drugi editorijal doZivljen je kao ekspresivniji, umetnicki
slobodniji 1 li¢niji Publika je ¢&eS¢ée prepoznavala
emocionalnu snagu, individualnost i poruke vezane za
identitet 1 osnazivanje. Dok je ovakav pristup kod dela
ispitanika izazvao veoma pozitivne reakcije, bilo je i onih
koji su ga ocenili kao ,preteran” ili suvise udaljen od
klasi¢nih modnih standarda. Ipak, ovakav polarizujuci
utisak potvrduje njegovu vizuelnu efektivnost, kao i
umetnicku relevantnost u kontekstu istrazivanja.

Na poslednje pitanje vecina ispitanika navela je da im je
prvi editorial prijemciviji (slika 5), $to je u skladu sa
njegovim komercijalnim karakterom. Ipak, znacajan broj
ispitanika izrazio je naklonost i ka drugom editorijalu, §to
potvrduje njegovu vizuelnu privlaénost i pored odstupanja
od standardnih estetskih normi.
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Slika 5. Prikaz odgovora ispitanika na pitanje koji im je
od dva ponudena editorijala prijemciviji

4. ZAKLJUCAK

Cilj ovog rada bio je da ispita na koji nacin se u modnoj
fotografiji konstruiSe identitet i kako vizuelni elementi
uticu na percepciju publike. Kroz teorijski i prakti¢ni deo
analizirane su razlike izmedu klasi¢nog i alternativnog
pristupa editorijalnoj modnoj fotografiji, sa posebnim
osvrtom na vizuelni jezik, narativ i komunikaciju sa
publikom.

Rezultati su pokazali da modna fotografija funkcioniSe na
viSe nivoa — kao sredstvo promocije, sredstvo izgradnje
identiteta, ali i kao prostor za umetnicki izraz. Prvi
editorijal je percipiran kao profesionalan i komercijalan,
dok je drugi doziveljen kao slobodniji, individualniji i
emotivniji. Anketa je potvrdila da publika razlicito reaguje
na ova dva pristupa, $to govori u prilog ¢injenici da modna
fotografija nije iskljucivo estetska ve¢ i komunikacijska
forma koja prenosi vrednosti, emocije i stavove.

U samom procesu kreiranja radova, selekcija fotografija
igrala je klju¢nu ulogu. Odluka koje fotografije ¢e Ciniti
editorijal predstavlja nacin da se naglasi emocija, ritam i
poruka koju editorijal nosi. Pazljivim izborom fotografija
gradi se celina koja deluje uverljivo, povezano i
komunikativno.

U celini, ovaj rad isti¢e da je uspe$na modna fotografija
ona koja ne samo §to privlaci paznju, ve¢ i izaziva reakciju.

Sa autorske strane, ovaj rad predstavljao je znacajan izazov
i istovremeno vredno iskustvo, drugacije od bilo kog
prethodnog sa kojim sam se susreo tokom studija.
Profesionalna modna fotografija podrazumeva slozen
proces u kome ucestvuje Citav kreativni tim — od stilista,
dizajnera, scenografa i Sminkera, do profesionalnih
modela, kreativnih direktora i fotografa. U okviru ovog
rada, taj timski proces bio je znatno redukovan, $to je
zahtevalo preuzimanje vise uloga, donos$enje samostalnih
odluka i adaptaciju u uslovima ograni¢enih resursa.
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