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Pa3Boj 6penna Elevé Kpo3 KpeaTHBHH MAPKETHHT CAAPIKA]

Development Of The Elevé Brand Through Creative Content Marketing

Mununa I'ojkoBuh, @akyimem mexnuuxux nayxa, Hosu Cao

Cryaujcku nporpam —- UTHZKEIbEPCKH
MEHAIIMEHT

Kparak caap:xkaj — Pao ce 6asu npuxasom npoyeca
passoja  Openoa  Kpo3  Kpeamueaw — caopiicaj  Ha
opyuimeenum mpesicama. Obpahyje meme caopoicaja Ha
Mpexcama u uzepaore Openoa Kao u 0euHUCarme Yunvesa
u yumHe epyne. ¥ 06om pady ce anamuzupa 0ocadauirbu
caopacaj u Oajy npeonosu 3a Ho8e AKMUBHOCMU Y
b6yoyhuocmu.

Kibyune peun: kpeuparve caopoicaja, paszeoj bpenoa,
KOHMeHm MapKemuHe, OpeHouparbe

Abstract — This paper deals with brand development
through creative content on social networks. It covers the
topics of online content and brand building, as well as
defining goals and target groups. This paper analyzes the
current content and makes suggestions for new activities in
the future.

Keywords: content creation, brand development, content
marketing, branding

HAIIOMEHA: OBaj pag npoucTekao je u3 Mactep
pana yMju MeHTop je Ouaa ap Jesena Cnajuh, Banpen.

npod.
1. YBOJ

OBaj pajg wHCTpaxyje mpolec pas3Boja OpeHma Kpo3s
Kpeupame caapXkaja Ha JPYIITBEHHM Mpexama, Ha
npumepy 6penna Enesé, koju je HacTao u3 nmuune notpebe
1 KeJbe Jla Ce MOHYIU PEIICHE 32 BHCOKE JEBOjKE KOje ce
CyouaBajy ca OrpaHuueHHM wu3bopom rapaepode. Kpos
aHaJIM3y HEroBOT Pa3Boja, IJb pajia je Jia ce MPUKaKe
Kako ce IMyTeM JPYIITBEHHX MpPEka MOXKE HU3TPaIUTH
MPEMo3HATIFUB W ayTeHTUYaH OpeHn KOjHu  jacHO
KOMYHHIPA CBOjy CBpXY, BPEIHOCTH H TMPHYY O
HACTaHKY.

2. TEOPUJCKE OCHOBE

2.1. ledpunnnuja Opena u ejieMeHTH OpeHja

I[lo nepunummjm Amepuuke MapKETHHI acoLHjalyje,
OpeHy je uMe, TojaM, 3HaK, CUMOOJ WIIH AW3ajH, WK TaK
KOMOHWHaIMja HaBEJAEHOT, YuMe ce HIeHTH(]UKyje poda
WIN yCJyre jeJHOr NpoJaBlia WM Ipylie NpojaBana u
nudepeHnmpajy y oqHocy Ha KoHKypeHTe [1].

Bpemenom ce OpeHa oaBaja o caMor HpPOWM3BOJA H ca
occhambMa TOTpoOIIaYa YHHU IIUPY CIHKY. ,.bpeHn je

YKyTaH 30Up cBera INTO MHCINMO W ocehaMo 0 jeaHoM
MIPOMU3BO/TY, KOMITAaHH]H, HHCTUTYLIHjU, OCOOH HIIH MECTY.
Bpenn je cBe mro Ham mpyxa Heko ocehawme W 1mTO
moceqyje HEKe jacHO Ie(pUHUCHE W TPCIO3HATIHHBE
BpeaHOCTH [2].

PasnukyjeMo BUIJbMBE M HEBUAJbUBE €lIEMEHTE OpeHa.
BunsbuBe eneMeHTe YHMHE WMe, JIOTo, 00ja, cioraH
(mopyka) w 1m3ajH. HeBumybmBe eneMeHTe YHHE
Tpanunyja, €THKa, IPYIITBEHAa OJTrOBOPHOCT, BHU3H]a,
CTpaTeruja, KOpIIOpaTHBHA KyNTypa, OJZHOCHO Oa3WvHe
BpemHOCTH Koje mpeny3ehe Hacroju ma adupmmie,
WHTEPHU OJTHOCH M OTHOCH KOje KOMIIaHHja YCIIOCTaBba U
pa3BHja ca OKPYKEEEM, EMOIIHj¢ KOje OpeHT eMUTY]E U CII.

[3].

2.2. Tpen10BM Kpenpama caapkaja Ha JPyIITBEHUM
Mpeskama

Y caBpeMEHOM [AWIUTAaJHOM OKpyXKewy, Tnpaheme
TPEHJIOBa IOCTAJNIO je KJbYYHO 3a YCIEX CBakor OpeHza.
Mehytum, HHUje DOBOJBHO caMO MpPAaTHUTH OHO INTO je
TIOIYJIAPHO - HEONIXOIHO je pasyMeTH KOjH TPEHIOBH CY Y
CKJIaJly ca UISHTHTETOM M BpeaHocTuMma Opennma. Ha Taj
HayMH, OpeHJ 3aip)kaBa ayTCHTHYHOCT U HCTOBPEMEHO
OCTaje peNieBaHTaH y OHIIMHE IPOCTOPY.

Jenan on Bomehmx TpeHIOBa y MOCHENE BpeMe jecte
ayTeHTHYaH cajapkaj. KOpUCHUIM NpPYHNITBEHHX Mpexa
BUIIIE HE y)KHBajy y caBpiueHo cpehenum dotorpadujama
U BUjienMa, Beh Texke Ka cajipikajy KOjHu je HCKPEH, CIIOHTaH
U peanaH. bpeH/0BH KOju MpHKa3yjy “‘CTBapHy CIHUKY” -
KpO3 cajip)kaje m3a KyJiuca, JIMYHe NMpU4Ye OCHUBAya HIIH
NPUKa3 CBAKOIHEBHOT Pajia - yCIeBajy Ja u3rpane 1yospy
eMOLIMOHAIIHY Be3y Ca CBOjHM MPaTHOLMMA.

2.3. bpenn apxeTunoBu

JyHr je mpuMmermo na ce y PpazIM4MTHM KyJITypama
3ajeJHIYKN JIUKOBH OOWYHO II0jaBJbYjy Y MHUTOBHUMA WU
nereHgaMa. OHM ce 3aCHUBAjy Ha HECBECHHM, ypoleHHM
CcIMKama Koje cBM umMamMo of pohema. HazBao ux je
apxerunoBuMa [4].

ApxetumnioBu OpeHna o0yxBaTajy pasIuuuTe CKYITOBE
JbYJACKUX 0coOMHA U TUIHOCTH. OJ1 OpPHKHOT HEroBaresba
J0 OYHTOBHOT OJMETHHMKA, CBaKM apXeTHIl IpHKasyje
jeAMHCTBEHY JTMYHOCT, OMOTYLABAjyLH EMOIHOHATHO
NIOBE3UaBHE €A IMOTPOLIAYUMa [5]. VYxymno 12
apXxeTHIIoBa OpeH/1a ce KOpHUCTE /1a OM ce nieHTH(UKOBaIa
[6]:

° OCHOBHaA X€Jba IUJbHE ny6nm<e,
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® [IOpyKa Koja CTOjHu M3a OpeHAa U HEroBO TPajHO
3HAYCHE,
®  OCHOBHE MPHHIUIE CTpaTeruje OpeHaa,
e ryac OpeHpa (WIn TOH Tiaca),
e ocoOuHe TMYHOCTH OpeHa.
ApXeTHrnoBu cy Takole MOWHO CpencTBO Yy H3TpagmbH
OJIHOCA IIMJBHE TpyTe ca OPSHIOM.

2.4. MapkeTHHT cajap:Kaja

Kontent MapKeTHHT (MapKeTHHT cajapkaja WIIH
caipkajHM  MapKeTHHT) jeé  CKyIml  JYyrOpOYHHUX
MAapKETHHIIKUX aKTHBHOCTH ()OKYCHPaHHUX Ha CTBapame U
IUTACUPAE PEICBAHTHOT M YHNOTPEOJBHBOT Caapikaja,
HAaMEHCHOI NPUBNAYEHY M 3aJp)KaBamby LUJbaHE
nyOnmuke, Kako OM joj NIPOMEHHO WIM M000JBIIA0
MOHAIIAKE Y KeJLeHOM TpaBiy [7].

[MpumapHn 1MJb KOHTEHT MapKETHHIa HHje AUPEKTHO
mpopaja, Beh ycmocTaBibame W Tpaheme IyrorpajHux
oJHOCA C IMJBHUM Ipylama, Kpo3 HpyXambe KOPHCHHX
nHpOpMaIHja IOTCHIHjaIHUM KIIHjeHTHMa. BpemeHowm ce
CTBapa IOBEPEHE, IITO JOBOIM IO JKSJbCHHUX MPOIajHHUX
yenexa. Caipxaju ce KOpHCHHIIMMA TIPYKajy OecIUIaTHO,
0e3 MKaKBUX YCIIOBa WJIM €BEHTYAIIHO y 3aMEHY 3a alpecy
e-TIOIIITe U npHjaBy 3a npahewe [7].

3. AHAJIM3A ITPOLOECA PA3BOJA BPEHJIA
ELEVE

ELEVE je nmomahu G6penm koju ce GaBum wu3panoM
rapzepo0e 3a Bucoke aeBojke. [Tokpenyt je y HoBom Cany
y Majy 2025. roauHe U3 kKeJbe 1a BUCOKE JICBOjKe mpoHalhy
CBOjy CHUTYpHY 30HYy KaJa je KynoBuHa ojaehe y mutamy
QJIM ¥ Ca BHIIIMM [IUJBEM JIa CC HATIPABH 3ajeIHUIIA Y KO]jOj
je BucuHa mpuxBahieHa kao cymep ctBap. Ilponaja
NPOU3BOJA C& peallu3yje MyTeM JPYIITBEHHX MpeKa.

3.1. AHaju3a TPKUIIHUX TPEHI0Ba

TpxumTe OpeHIOBa 32 BHCOKE AEBOjKe je y (a3u pacta u
Tparchopmarmje. Jurntanusanija U IpYIITBEHE MpPEXe
oMmoryhaBajy MamuM OpeHIoBHMa 1a Op30 CTEKHY
npeno3HaribuBocT. [IpoMeHe y moHamiamy moTpolraya
(moTpeba 3a mepcoHANM3AIMjOM, OAPKUBOIINY U
MyJITUQYHKIMOHANHOINY) WAy Yy HpWior OpeHaoBHMa
KOjU Hy/Ic UHOBAaTUBHE M KBAJIUTETHE MPOU3BOJIC. ELEVE
MMa NPUWIUKY /12 HICKOPHCTH OBY MPa3HUHY Ha TPXKHUIITY U
TIO3UIIOHHMPA CE KA0 ayTCHTHYaH, JIOKAIHU JIHIEP KOjU
CTBapa 3ajeIHUIly U HCITyHhaBa MoTpede BUCOKUX JKeHa Ha
HAYMH Ha KOjH KOHKYPCHIIMja joIl YBEK HEe YHHHU.

3.2. AHaJIM3a TPAKUIIHUX TPEHI0Ba

Ha commm 1. mpukasana je ymopeaHa aHanmn3a TIaBHUX
koHKypeHata Operna ELEVE.

Broj Broj Godina Visina Vrsta Moguinast
Ime brenda F_Il:li:_ir:ria I:;::::’:I nastanka | ciljne grupe | proizvodnje mm:"“':”
Long Tall Mije &
Sally A R 1875 naznafena Sirang L
SkyDolls | 4.5k 91.8k 2023, | 1Toem 198 | g, Ne postol)
Alta 176cm-198c "
Clothing T1.8k 131k 2023. m Uwaz Me postaji
Mieru 5581 129k 2024. 176cm-2m Uwoz Me postoji
Pastaji uz
Janina Tall 21.4k 2021, 17Gem+ Domaca doplaty
Postoje od
2021, A
cdedu
uvade u
asortiman "

Angel Mije .
Space 6510 0.4k ndzggia. neznatens Domata Poataji
Dobljzju
prodzvode
za visoke
devojke

Mije "
Elevé 162 723 2025. T Domata Postoji

Cnuka 1. berumapk aHanusa (H3BOp: ayTop)

3.3. lmibHA Tpyna

Mpumapua mubHa rpyna 6penna ELEVE cy neBojke
crapoctu 20 mo 50 rogmHa Koje cy Bumie ox 175mM.
JleBojke ® JKeHe Koje uMajy mpobiieM na mponaly
rapJiepo0y Koja UM OJroBapa U Koje ce Myde ca JTy>KHHOM
norasuna. Kako je 6penn ELEVE nomaha mpoussonma,
LIEHE Cy BUILET PaHra Hero HeKu OPEeHI0BH KOjH pajie yBO3
pobe ma cy Tako MpUMapHa rpyma JeBOjKe U KeHe Koje Cy

3ar0ciieHe ¥ MMajy MOTYhHOCT U JKeJby J1a U3/1BOje HOBaIl
3a KOMa/Ie KOjH pellaBajy BuxoBe rnpobiaeme. OHO mTo ce
4YecTo KOMYyHHIMpa jecTe MOoryhHOCT Homema onehe y
pa3IMYNTAM CHUTyalHjaMa, ca TUM Yy Be3W je IpuMapHa
rpyTma oBOT OpeH/Aa yIpaBo OHA KOja MMa HEKOJIMKO YJIoTa
y CBOM JKHBOTY M TPaku rapiepoOy Koja MOKe J1a HCTIpaTH
CBaKy.

CexyHaapHa Hu/bHA Ipyna cy ACBOjKe U )KeHE KOje HUCY
Bume ox 175um wm kxoje Takohe wumajy mpobiem
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NpOHaJaXemha OACBHUX MPEIMETa MO CBOjOj MEpH Aa JIH
300r BHCHHE WM KuiIaxe. Y OBy IpYIy cChanajy cBe
JICBOJKEC W JKCHE KOje Cy CIpPEMHE Jla W3/BOje HOBAI[ 3a
MaHTaJIOHE Jy)KMHE KOja HhHMa oJrosapa, OWiIo 1a umajy
npobieM ca MPOHAIACKOM JOBOJBHO AYTHX HITH KPATKHX
HOTaBHIIa, Ka0 U ca oOMMHMa KyKkoBa W cTpyka. JJomaha

MPOM3BO/I(ba MO0 MEPH HAM MpyKa HIUPUHY Ja BHUIIE
JICBOjaKa ¥ KeHa MOxe Jia npoHale 3a cebe.

3.4. Mana KOpMCHHYKOI HCKYCTBa

Ha cnuiu 2. npuka3aHa je Mama KOPHCHHYKOT MCKYCTBa
openna ELEVE.

leve

Cnuka 2. Mama KOpUCHUYKOT HCKYCTBa (M3BOpP: ayTop)

Hpumapua umbHa rpyna 6penga ELEVE cy nmesojke
crapoctu 20 mo 50 rommHa koje cy Bume ox 175mM.
JleBojke W KeHe Koje wuMmajy mnpobiem na mpoHalhy
rapaepo0y kKoja UM OAroBapa M Koje ce Myde ca JyKHHOM
HOTABHIIA.

4. MAPKETHUHI' CAJIPXKAJ HA IPYIITBEHOJ
MPEXKH HHCTAT'PAM

Kao rmaBHE kaHanm KoMyHUKaimje ogabdpan je MHcTarpam
U3 pas3yora IITO je NWJbHA IyONMKa Haj3acTyIUbeHHUja Ha
oBoj mmratpopmu. [lopex MHcTarpama, KOpHCTH ce U
TuxTok Hanor Ha kojem ce y Hajpehem geny kade oOjaBe
ca MHCTarpama, ajii y3 rap u3ys3eraka ca 3ByKOBHMa KOjU
cy y tpenay. Ilopen nBa rimaBHa npoduia, akTHBAaH je U
npodus ocHUBauMIle OpeHIa Koja Kpo3 T3B. “Behind the
scenes” caapxaj rpaau 00by KOHEKIIH]y Ca MyOJTHKOM.
HaxoH niBe o0jaBe y KojiMa ce HajaBJbyje HacTaHaK HOBOT
OpeHIla Ha HAIIeM TPXKHINTY, KPO3 KOje ce Ha CYNTHIIAH
HAYMH CIIOMHUEHC BUCHHA U Iy)KHHA HOTAaBUI[A, YCICTUIIA je
IpBa 3BaHWYHA KamIlamka OBOT OpeHma. OHa je 3a muJb
rMala J1a jaBHOCT YIIO3HA ca U/ICjOM U3a ELEVE, ald U Ja
MIPEJCTaBU IIPBY KOJEKIIH]Y.

TekcT kKaMname:

Kaowcy 0a je eucuna npednocm. Aau kada mpeba oa ce
obyueut, nouurbe uzpa KOMNPoOMuUcad.

Y xabunu ne bupaw ono wmo goauw, gehi ono wmo mu je
0060610 0y20.

Ihoice nocasuye 3smaue eche eenuuune. A cmpyx?
IIpewupox.

36yuu noswamo?

U onoa nounew oa ce numaut —

Ha nu cu mu npobnem, unu camo ceem Huje ckpojen no
meojoj mepu?

3amo cam 00nyuuna 0a mo nPoMeHuM.

Enesé je meoja cu2ypHa 30Ha.

bpeno koju cnasu meojy sucuny.

bpeno  koju he mu mpyscumu  O0osomHO  Oyee,
MYIMuU@yHKYUOHaIHe u YOooHe Komaoe

Jep meoja eucuna Huje npesuce ona je meoja cuaza, meoja
npeoxocm, aymenmuynocm u meoj cmui. Embpaye yoyp
xeuzxm. Be Eneé.

Tomn:

Emnamuuan u monao

Ha cnunm 3 mpeacraBibeHM Cy BU3yaJld KOjU CY €0
KamIame. 3a JIOKalujy CHHUMama je oJa0paH KOHBHYKU
kiy0. Komu kao cum0o0i1 cHare u efieraHiyje, ajau | Jyrux
Hory. Boje koMIuieTa cy macrenHe ca XeJbOM Jia ce KOJ
riepanana npodyan ocehaj cimatkohe u yucra emornyja.
Texcr u Bu3yanu cy yckial)eHu 1 mparte TOK BUzea.

Cnuka 3. Buszyanu kamname ELEVE (u3Bop: ayTop)
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5. INIAH KOMYHUKAIIMJE HA IPYIITBEHUM
MPE/KAMA 3A BPEH/] ELEVE

Inan xomynukanuje 6penna ELEVE 3acuuBa ce Ha Tpu
OCHOBHE TpyIe aKTUBHOCTHU: €AyKaTUBHUM, IPOMOTHBHUM
U MIPOJIaJHHM.

EnykaTuBHe AaKTHBHOCTM HMajy LWbB Ja IIOKaXy
CTpyYHOCT OpeHIa M IIpyXe KOPHCHE CaBeTe BHCOKUM
neBojkama. Kpo3 kpatke Bumeo canpxaje Ha MHCTarpamy
n TukToky mpuxasmBahe ce Kako NPaBWIHO H3MEPHTH
Oy>)KUHY HOTaBHIA WJIHM pyKaBa, Kao M IPHMEPH ,,lIpe U
noce” u3meljy perynapaux komana rapaepode u ELEVE
Mojena. Enykanuja JONpHHOCH CMambemhy HECUTYPHOCTH
IpY KYNOBUHU M jadyamy IOBEpema. [ JIaBHM KaHaIM cy
Wucrarpam (Reels, Stories, Highlights) n TuxTok, y3
MeceuHe cecwje 3a mnmrama u  oarosope (Q&A).
IIpomoTHBHE AaKTHMBHOCTH YCMEPEHE Cy Ha H3rpaliby
3ajesHULE U oBehame aHra)xoBaHocTH 1yoiuke. Kibyunn
€JIeMEHT j€ H3a30B #BeEleVé, re IeBOjKe Jelie CBoja
HCcKycTBa U hoTorpaduje y KojuMa mokasyjy mpooieme ca
perynapHoM rapaepoGoM 1 pememe kpo3 Enepé komane.
Bpenn penoctyje HajOoIBH caapikaj i Harpaljyje yaecHuIe
CUMOOIIMYHAM TIOKIIOHMMA, 4YAMe ce cTBapa ocehaj
NPUMNAJHOCTH M TOACTHYE KpeHpame ayTeHTHYHOT
canpxaja. IlpogajHe aKTHBHOCTH 3acHOBaHE Cy Ha
OpraHM3aliju BPEMEHCKH OTpaHHYEHUX T3B. pre-order
drops xamnama. TokoM celaM N0 AeceT JaHa NpaTHOLHU
uMajy TPWIMKY Jia Mopyde KomajJe KpOjeHe IO MEpH.
Komynukanuja ce Boau nmyrem MHcrarpam cropuja ca
ombpojaBameM, TuxTok fteaser Bumea wu newsletter
oOaBemTema.

5.1. Kanaau koMyHuKanuje

KomyHukanuja 6penna ELEVE onBuja ce kpo3 NaxIbHBO
onabpaHe IWTUTATHE KaHalle, KOjU OJroBapajy HaBUKama
UJPHUX IpyNa M Npupoau camor operna. Mucrarpam je
NPUMapHU KaHaJl KOMYHHKaluje 300 CBOje BH3yelHe
npupoJie ¥ MOryhHOCTM JMpEeKTHe HHTepakiuje ca
nyonukom. Kpo3 Reels u Carousel objaBe 1uiacupajy ce
elyKaTUBHH cajipkaju momyT ¢uT Boauya u nopehema
“mpe W moclne”, 0K ce Kpo3 Stories CIPOBOJE aHKETE,
Q&A dopmatu u Hajae pre-order kamnama. TukToxk ce
KOPHUCTH Kao JIOIyHCKH KaHall 3a JOIUpame 10 Miale
nyOJMKe W IIMpere IMPENo3HAaTJEUBOCTH OpeHna Kpo3
oprancke u 3abaBHe ¢dopmare. KpaTku M JUHAMHYHH
BreH POKyCHUpajy ce Ha GUT TPUKOBE, TPAH3UIH]E “TIpe U
nocie”, Kao ¥ Ha U3a30Be y KOjUMa ce MPATHOLH MOJACTHIY
Ja caMH Kpeupajy caapxkaj moj xemrrerom #BeElevé.
Newsletter je KkaHal JUPEKTHE U MEPCOHAIN30BAHE
KOMyHHKalMje ca IMOTeHIHMjalHUM W  1ocrojehum
kynmuMa. Kpo3s peioBHe UMejIoBe HajaBIbyjy ce pre-order
drops xamname, 11ajby eKCKITy3HBHE OHYIE, KA0 U CaBeTH
0 OJIp)KaBamky W CTHIM30Bamy NpousBoaa. Newsletter
JIONPUHOCH M3TPajibU JIOJaIHOCTH jep KyIIU Jo0ujajy
YTHCaK Jia Cy JIe0 eKCKIy3UBHE 3ajeTHHIC W IPBU HMajy
MIPUCTYII Ba)KHUM HH(pOpMaIijama.

5.2. EBanyanuja

EBamyanuja ce 3acHMBa ce Ha Mepelmy OYCKHBAaHUX
pe3ynTara, mopehemy ca TOCTaBJbEHUM [UBCBHMA U
MIPOIICHN YCIIEITHOCTH CIIPOBEACHUX akKTHBHOCTH. Kaxo je
OpeHa Miax W Tek wm3rpalyje cBOjy pemyTanujy,
eBallyalja ce oOcjama I[PBEHCTBEHO Ha JIUTUTAIHE

METpUKE ca JPYIITBCHUX MPEKa U newslettera, kao u Ha
npaherme IpoIajHUX pe3yJsiTaTa TOKOM KaMIlamba.

6. 3AK/bYYAK

Kpo3 mpumeHy mnpuHIMIA MapKeTHHra cajapxaja u
nedunMCame jacHOr Bu3yenHor muentutera, ELEVE je
MMO3UIMOHUPAH Kao OpeHI KOju KOMYHHIIpa ca CBOjOM
MyOMMKOM Ha €MOTHBHOM M HCKYCTBEHOM HHBOY.
Kopumheme apynirBeHnx Mpexa, mocedHo MHcTarpama u
TuxToka, oMoryhmmno je AMpeKTaH OUjalor ca IHJHaHOM
MyOMMKOM, IOK Cy aHaIM30M apXeTula M MOoHallama
MOTpoIIaya IIOCTaBJbEHH TEMEJbH 3a JOCJIEAHYy U
AyTeHTHYHY KOMyHUKanujy. OBakaB IPUCTYII TOTBPHO j&
3HA4aj EPCOHATN30BAHOT CajpiKaja U CTOPYTEILIMHIa Kao
KJbYYHHX (pakTopa y M3rpajibu MOBEpeha M JIOjaTHOCTH
KyTarna.
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